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1. УВОД 

ЗИГ Маркет је малопродајни објекат прехрамбеног типа. Предузеће за трговину ЗИГ Маркет Д.О.О. 
БЕОГРАД је регистровано у трговинском суду у Београду 09.12.2005. године за спољнотрговински 
промет и услуге у споњнотрговинском промету. 

Маркет нуди од 2000 до 2500 најпознатијих светских и домаћих артикала, а програм се допуњује 
сезонским асортиманом. 

Понуда ЗИГ маркета обухвата: 

Производи за личну хигијену 

Основне намирнице 

Безалкохолна пића 

Месо, млечни производи и јаја 

Смрзнути програм 

Воће и поврће 

... 
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